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A LA MESA DE LA ASAMBLEA DE MADRID

Pozuelo de Alarcén, 11 de septiembre de 2020

Muy Sres. nuestros,

Adjunto remitimos nuestras respuestas a las Preguntas de Respuestas por Escrito solicitadas el
pasado mes de julio.

Sin otro particular, les saluda muy atentamente,

o

loseé Pablo L chez
DirecTor General RTVM



PREGUNTAS DE RESPUESTAS POR ESCRITO SEPTIEMBRE 2020

PCOC 104/20 RGEP 1516 (Transformada en PE 2201/20 y RGEP 1516)

Mos remitimos a nuestra respuesta a la PCOC 491/19 RG 11968 (Transformada en PE
1467/19 RGEP 11968), dado su idéntico contenido.

PCOC 106/20 RGEP 1518 (Transformada en PE 2202/20 v RGEP 1518)

Nos remitimos a nuestra respuesta a la PCOC 493/19 RG 11970 (Transformada en PE
1469/19 RGEP 11970}, dado su idéntico contenido.

PCOC 107/20 RGEP 1519 (Transformada en PE 2203/30 RGEP 1519)

Mos remitimos a nuestra respuesta a la PCOC 434/19 RG 11971 (Transformada en PE
1470/19 RGEP 11971), dado su idéntico contenido.

PCOC 108/20 RGEP 1520 (Transformada en PE 2204/30 RGEP 1520)

Nes remitimos a nuestra respuesta a la PCOC 496/19 RG 11973 (Transformada en PE
1472719 RGEP 11973), dado su idéntico contenido.

PCOC 134/20 RGEP 1695 (Transformada en PE 2217/30 RGEP 1695)

En primer lugar es preciso diferenciar entre los conceptos de gasto e inversion, dada su
relevancia.

RTVM precisa financiacién para acometer nuevas inversiones en activos tecnolégicos
absolutamente imprescindibles para garantizar la adecuada prestacion del servicio
publico de comunicacidn audiovisual, cuestion absolutamente independiente a la
obligacion de llevar a cabo las actividades encomendadas a RTVM en virtud de la Ley
8/2015, asumiendo los gastos que se derivan de las mismas.

La retransmision de la carrera San Silvestre Vallecana se enmarca como un gasto de
programacion, en el ambito de |la misién de servicio pablico antes referida. Es un
acontecimiento muy relevante y significativo y de claro interés para el ciudadano de la
Comunidad de Madrid y los de otras Comunidades que se desplazan para participar en
la misma.

En este sentido, deben tenerse en cuenta los siguientes aspectos:



¥ Telemadrid viene retransmitiendo |a carrera San Silvestre Vallecana desde 2004,
con las Unicas excepciones de 2012 y 2013, debido a las especiales circunstancias
de esas fechas.

# Laultima emisidn, el 31 de diciembre de 2019, obtuvo una audiencia de 6,8% y
88.000 espectadores en el tramo de la carrera popular (17:30h} y un 10,9% y
126.000 espectadores en la profesional {19:55h).

# La emision de la San Silvestre Vallecana elevd hasta el 6% la audiencia de
Telemadrid ese dia, por encima de la media |la cadena en 2019, e impulsd el
Telenoticias 2, que se emitic a continuacidn, que obtuvo un share del 13,9%.

# LaSan Silvestre fue la tercera opcion mas vista en la Comunidad de Madrid entre
las 19:00 y 20:30 horas, solo superado por los programas de Antena 3 y Tele 5.

¥ La retransmision de la San Silvestre Vallecana 2019 logro unos magnificos dates
en la weh de Telemadrid al seguirse en directo por 11.444 usuarios, despertando
especialmente el interés de los mismos durante la emision de la carrera
profesional.

# El 31 de diciembre de 2019, el consumo de la emision en directo de |la web
Telemadrid.es crecié un 352,4% con respecto al dia anterior. La retransmision de
la San Silvestre Vallecana fue lo mas visto del dia.

# El consumo de la San Silvestre va mas alld de la emision en directo, ya que al
finalizar las carreras se publicaron en la web de Telemadrid para que todo el
mundo pudiera volver a vivirlas. De este modo, 3.681 usuarios acudieron al dia
sigulente a la web de |a cadena publica madrilefia para disfrutar de nuevo con la
carrera mas esperada del afio.

PCOC 175/20 RGEP 2129 (Transformada en PE 2237/30 RGEP 2129)

La gestion de las contrataciones en 2017 y 2018 se valora como correcta y adecuada al
desarrollo del objeto social de RTVM.

PCOC 176/20 RGEP 2130 (Transformada en PE 2238/20 RGEP 2130)

En relacién con la Sentencia citada en la pregunta, debemos senalar en primer lugar que,
como bien se indica en la misma, ha sido dictada por el Juzgado de lo Social numero 33
de los de Madrid, estando recurrida por esta parte, por lo gque no se trata de un
pronunciamiento judicial firme. Esperaremos, por tanto, a la resolucién del recurso
planteado y a la firmeza de los prenunciamientos judiciales. No obstante, es importante
destacar que el Tribunal Superior de Justicia de Madrid, en su sentencia 374/2020, de
21 de mayo, analizando un supuesto de hecho similar al de la sentencia invocada en |la
pregunta, incluso con el mismo informe de la Inspeccién de Trabajo, ha estimado el
recurso planteado por RTVM, revocando la sentencia de instancia y desestimando la
accidn del trabajador que habia sido reincorporado provisionalmente en ejecucion de la
misma.



PCOC 177/20 RGEP 2131 (Transformada en PE 2238/20 RGEP 2131)

Resulta complicado concretar la respuesta a esta pregunta en la medida en gue su
enunciado no solo es incorrecto, sino que ademas se basa en afirmaciones no
contrastadas.

En primer lugar, en lo gue se refiere a personas con presuntos contratos en fraude de
ley, no existe hasta |a fecha declaracion judicial ninguna en ese sentido. No obstante, en
el hipotético caso de gue la hubiera, no podria hablarse, como hace la pregunta, de
reincarporaciones, puesto que ya estarian incorporados y, por tanto, no tendrian
ninguna repercusion en la viabilidad econdmica de Telemadrid.

En lo gue se refiere a lo que la pregunta denomina “falsos auténomos”, como en el caso
anterior, entendemos qgue no existe ninguna situacion que pueda considerarse como tal.
Los supuestos iniciados en afios anteriores fueron regularizados en su momento, por lo
gue tampoco afecta a su viabilidad econdmica.

Asimismo, es importante aclarar que la viabilidad economica de RTVM esta garantizada
por el cumplimiento estricto del presupuesto aprobado para cada uno de los gjercicios.
En el caso del ejercicio 2020, a pesar de las circunstancias excepcionales, RTVM est3
alcanzando un cumplimiento de las principales magnitudes presupuestarias.

PCOC 497/20 RGEP 6934 (Transformada en PE 2466/20 RGEP 6934)

Las principales lineas de actuacion en RTVM para 2020 son claras y tienen resultados
concretos. Dada la amplitud de la pregunta a continuacion se destacan los aspectos mas
relevantes de las mismas, tales como los siguientes:

» El principal marco de actuacion se refiere al presupuesto del ejercicio, que es el
aprobado para 2019 y prorrogado al ejercicio actual. La Direccion de RTVM
gestiona la sociedad con un objetivo claro: cumplimiento del presupuesto del
ejercicio y de todos los objetivos marcados en el misme, asi como de lo
establecido en la Ley 8/2015, en el Contrato Programa firmado con la Comunidad
de Madrid para el periodo 2018-2020 y en |a Carta Basica.

®* En términos econdmicos se ha prorrogado el presupuesto de 2019 y la
aportacién publica del Contrato Programa no se estd desembolsando segun lo
firmado en el Contrato Programa para el ejercicio 2020. Esto tiene un impacto
tle menores ingresos de 2,4 ME.

# |a audiencia continua reflejando una tendencia ascendente. Entre los dos
canales se consigue a esta fecha un share del 6,5%.



PCOC 509/20 RGEP 7080 (Transformada en PE 2476,/20 RGEP 7080}

NEWIX MEDIA se constituye dentro de |a FORTA por todas las televisiones autonomicas,
{exceptuando TV3, que no participa directamente sino mediante acuerdos puntuales),
con el objetivo de presentar al mercado publicitario una oferta de valor conjunta, de
ambito nacional, que pueda ser para los anunciantes alternativa a los dos grandes
grupos de television privados.

Las televisiones autonomicas compiten en un mercado muy atomizado y menguante,
dominado por los dos anteriores grandes grupos. Aisladamente cada television
autondmica tiene una limitada “fuerza comercial” ante el escenario tan competitivo y
por ello se decidio su agrupacion en NEWIX MEDIA.

Es pronto para hacer una valoracidn, porque (i) NEWIX MEDIA ha empezado a operar en
enero de 2020 y (ii} la situacién del COVID 19 ha generado un desplome total de la
publicidad. Es facil de entender que ante el escenario economico tan adverso los
anunciantes, inmersos en ERTE's, contraccion de la oferta, etc, han reducido de forma
drastica la inversion en campafias de publicidad en todos los medios.

Al cierre del ejercicio y considerando el efecto anterior podremos evaluar los resultados
del primer ejercicio de NEWIX MEDIA y |la comercializacion conjunta de la publicidad

nacional.

PCOC 510/20 RGEP 7098 (Transformada en PE 2477/20 RGEP 7098)

Las medidas mas relevantes que se han llevado a cabo para cumplir con el manifiesto de
FORTA para promover informacion sobre el cambio climdtico son, entre otras, las
siguientes:

» Campafia para fomentar hébitos individuales para luchar contra el cambio
climatico

= 16 Mini —piezas que se emitieron dentro de los Telenoticias

®  Mostraban las recomendaciones de las Naciones Unidas en |a lucha contra e
cambio climatico

= Todos los reportajes terminaban con la misma frase leida por la voz
corporativa de Telemadrid: ‘Con poco, ganamos mucheo’

= Para mostrar los gestos individuales frente al cambio climatice se conto con
la participacion de jovenes universitarios.

» Realidades aumentadas para concienciar a la poblacién e informar del impacto
y las causas del cambio climatico

= Dops realidades aumentadas dentro de los Telenoticias y grabadas con los
propios presentadores.

= Muestran cuales serian los efectos de una subida de las temperaturas en
Madrid. Primero, recreando un Parque del Retiro con apenas precipitaciones



y mas calor, que supondria un cambio en la fauna y la flora y la aparicién de
enfermedades hasta ahora poco comunes. La segunda estd ambientada en
la Plaza Mayor y ensefia cdmo afectaria una subida del nivel del mar si Madrid
estuviese en la zona de costa. Si seguimos con el ritmo actual de emisiones
contaminantes, advierten los expertos, el aumento rondaria los 60
centimetros - el agua ya nos llegaria por encima de las rodillas. Y en el peor
de los escenarios, con una subida de las temperaturas de 3 grados en
adelante, el mar creceria entre 80 centimetros y un metro de altura.

Cabecera especifica en los Telenoticias para acercar el impacto y las causas del
cambio climatico.

® (abeceras con imagenes de las causas y los efectos del cambio climatico
dentro de los Telenoticias

Reportajes para promover la informacion sobre el cambio climdtico y divulgar
investigaciones

® Regularmente, los Telenoticias y el resto de programas informativos y de
actualidad han emitido informaciones sobre el impacto, las causas y las
soluciones al cambio climdtico. Algunos ejemplos son:

« (Claves a tener en cuenta a la hora de comprar un 'electrodoméstico
verde' (Buenos Dias Madrid 04/12/2019)

» Vivir sin plastico en Madrid es posible (Telenoticias 26/11/20189)

e Los bebés que nacen ahora viviran menos y sufrirdn mas enfermedades
por culpa del cambio climatico (Telenoticias 14/11/2019)

e Alarmante dltimo informe sobre cambio climitico (Telenoticias
25/09/2019)

s Estas son las medidas que podrian frenar el cambio climatico (Madrid
Directo 23/09/2019)
Energia solar, de esperanza a solucién (Telenoticias 17/09/2019)

e Los vuelos cortos en entredicho por su alta contaminacion (Telenoticias
24/06/2019)

e Una familia madrilefia completamente verde (Telenoticias 09/06/2019)

s (Como reducir el dioxido de carbono que generamos? (Madrid Directo
27/05/2019)

s Cambio climatico: Los veranos duran 5 semanas mas que en los 80
(Telenoticias 26/03/2018)

* Los nifios de Orcasur, ejemplo en la lucha contra el cambio climatico
(Telenoticias 15/03/2019)

= 15-M verde: los jovenes de Madrid, en lucha por el planeta (120 Minutos
15/03/2019)

* Cambio Climatico (La OtraCiencia 19/01/2019)



e

# Cobertura de iniciativas del tercer sector

= Los programas informativos se han hecho eco de las convocatorias de prensa
de organizaciones como Ecologistas en Accign o Greenpeace, donde se ha
alertade de los riesgos del cambio climdtico y los efectos de la
contaminacién.

PCOC 824/20 RGEP 11657 (Transformada en PE 2695/20 RGEP 11657)

Mo ha existido una solicitud formal por parte del Gobierno Regional para la produccidn,
realizacién y difusién de campafias informativas relativas al Covid19.

En todo caso, RTVM, en ejercicio de sus funciones, ha realizado la mayor cobertura
informativa que le ha sido posible a fin de informar puntualmente sobre la precitada
cuestion.

PCOC 933/20 RGEP 12709 (Transformada en PE 2770/20 RGEP 12709)

La valoracién del estudio sobre la Imagen de RTVM realizado por Sigma Dos sobre la
cadena en general y |a valoracidn en |a crisis del Coronavirus es positiva.

En términos cuantitativos los resultados cbtenidos estan en linea con los datos gue
manejamos en otros estudios habituales como los datos de Kantar o los de Comscore.

En términos cualitativos estos estudios nos ayudan a conocer la valoracion de los
espectadores y nos sirven para mejorar la calidad de la oferta.

Ademas en la fecha en la que se realizé el estudio se tuvo la oportunidad de preguntar
la opinién de los madrilefios sobre la cobertura que RTVM realizo en los momentos mas
dificiles de la pandemia.

Los resultados obtenidos permiten disponer de informacion afiadida que enriguecen los
propios datos de audiencia y posibilitan |a toma de decisiones sobre el contenido de las
parrillas de televisién, radio e internet, a los efectos de hacer mas eficiente y de mejorar
la prestacién del servicio publico de comunicacién audiovisual en la Comunidad de
Madrid.

11 de septiembre de 2020.



