Comunidad de Madrid

EXCMA. SRA. [1 C) 21__%-“ — _._,m

Adjunto traslado a V.E. CONTESTACION a laS PREGUNTAS ESCRITAS formuladas por
la Diputada del Grupo Parlamentario Ciudadanos, Sra. Marban de Frutos, que se
relacionan a continuacion:

- PE 424/16 R 1263 - Iniciativa de Origen: PCOC 232/16 R 1263
- PE 430/16 R 1523 - Iniciativade Origen: PCOC 250/16 R 1523

Madrid, 31 de enero de 2017
EL VICECONSEIERO DE PRESIDENCIA Y JUSTICIA

Enrique Ruiz Escudero

EXCMA. SRA. PRESIDENTA DE LA ASAMBLEA DE MADRID
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Comunidad de Madrid

A los efectos del art. 198 del Reglamento de la Asambliea de Madrid, se traslada respuesta del
Gobierno respecto del asunto de referencia:

PREGUNTA DE RESPUESTA ESCRITA
PE  424/16 R 1263 , Iniciativa de Origen: PCOC 232/16 R 1263
AUTOR/A: Marta Marban De Frutos (GPCS) ,

ASUNTO: Cuales son las estrategias, las campafias de promocion y dinamizacién del comercio de
proximidad desde el Gobierno de la Comunidad de Madrid

RESPUESTA:
De acuerdo a la iniciativa de referencia, se informa lo siguiente:

La estrategia promocional del Gobierno de la Comunidad de Madrid para dinamizar el comercio de
proximidad se basa en alcanzar un mayor posicionamiento del sector, mediante el objetivo de que
los residentes dejen un porcentaje mayor de su gasto en los establecimientos de leos diferentes
municipios de la regidn, asi como el desarrollo de otro tipo de mejoras que afecien al entorno
urbano, lo que contribuird a hacer mas atractiva la compra en estos lugares, a la vez que se
promueve la conexion entre las principales dreas comerciales del municipio. Ademas de la
realizacién de otras acciones que potencian la implantacion de la tecnologia, los sistemas de
calidad, el comercio sostenible y fomentan la profesionalizacion del sector con el fin de conseguir
un comercio mas competitivo y moderno.

Con este horizonte, se trabaja en varias lineas de actuacion:

e Ayudas dirigidas a corporaciones locales, asociaciones y federaciones de comerciantes,
establecimientos comerciales de proximidad y empresas artesanas, para implementar ferias,
campaifias y acciones promocionales.

¢ Acciones de posicionamiento del comercio de los ejes de gran afluencia turistica de Madrid
en mercados internacionales.

¢ Acciones de promocidn directa del comercio de la regién.

e Acciones de promocién on line internacional.

Acciones de promocion nacional y regional a través del portal web www.madrid.org v la
Agenda Promocional del Comercio v la Artesania, asi como de otras webs de campaiias
promocionales especificas.

Madrid, 31 de enero de 2017

EXCMA. SRA. PRESIDENTA DE LA ASAMBLEA DE MADRID




Comunidad de Madrid

A los efectos del art. 198 del Reglamento de la Asamblea de Madrid, se traslada respuesta del
(Gobierno respecto del asunto de referencia:

PREGUNTA DE RESPUESTA ESCRITA
PE  430/16 R 1523 | Iniciativa de Origen: PCOC 250/16 R 1523
AUTOR/A: Marta Marban De Frutos (GPCS) ,

ASUNTO: Se plantean algun tipo de fusion o coordinacion de todos los espacios de congresos o
recintos feriales, junto con el Ayuntamiento de Madrid, para que la oferta sea variada en las
distintas capacidades comerciales y atractiva para las empresas

RESPUESTA:

De acuerdo con la iniciativa de referencia se informa que en relacion con los espacios expositores,
es necesario hacer referencia a IFEMA, institucion ferial mas representativa a nivel nacional. La
Comunidad forma parte como ente consorciado junto con Ayuntamiento de Madrid, la Camara
Oficial de Comercio, Industria y Servicios de Madrid y la Fundacion Obra Social y Monte de
Piedad de Madrid.

Ifema es una herramienta de generacién de riqueza, un motor econdémico clave para el turismo de
negocios de Madrid y un escaparate de excepcion para las empresas que promueven sus contactos e
intercambios comerciales.

Este objetivo dinamizador econdmico es compartido por el resto de los espacios expositores de
nuestra ciudad, por lo que todo tipo de sinergias que se puedan producir entre ellos seran positivas.
Por otra parte, para la adopcién de acuerdos que afecten a otros espacios expositivos, habria que
tener en cuenta no sélo la decision de los érganos de gobierno de IFEMA sino la decision del
Ayuntamiento de Madrid, como titular del resto de espacios de congresos y recintos feriales de
Madrid.

Por todo ¢llo, todas aquellas medidas que supongan aunar esfuerzos en aras al objetivo comun de
dinamizacion del tejido empresarial, en particular, vy de la economia madrilefia, en general, se
valoran muy positivamente por el Gobierno regional.

Madrid, 31 de enero de 2017

EXCMA. SRA. PRESIDENTA DE LA ASAMBLEA DE MADRID




